AlCultur 2007 — Conferéncia Inaugural

Cultura/Economia — uma relacao a revisitar

Foi-me pedido pelo Coordenador dos Encontros Alcultur que orientasse esta minha
exposicao para o tema das Politicas Culturais. Fiquei um pouco preocupada uma vez
que tenho ultimamente tido outros convites para falar do mesmo tema. Era preciso, uma
vez mais, escolher uma outra perspectiva, um outro olhar. Ao pensar no que havia hoje
de vos propor para reflectirmos um pouco sobre Politicas Culturais, interroguei-me
sobre qual seria, presentemente, entre as questdes recorrentes a volta do dito tema,
aquela que tenderia a sobrepor-se as demais. A questdo da relagdo cultura/economia foi
a que me apareceu como mais impositiva. E o contraponto economizagdo da cultura
versus culturalizacdo da economia como uma das formas por que mais frequentemente
se exprime aquele binomio. De facto, vemos um e outro vector do contraponto
atravessar debates mais ou menos informais, artigos de jornais e revistas bem como
relatorios internacionais emprenhados em salvar a Europa ou, mais precisamente, a UE.
Nuns casos, lamenta-se a cada vez mais forte economiza¢ao da cultura, denunciando a
sua mercantilizacdo e instrumentalizagdo crescente; noutros casos, rejubila-se com o
actual impacto econdémico do sector cultural, destacando o seu peso no PIB, superior ao
dos outros sectores; noutros casos ainda, valoriza-se a culturalizacdo da economia,
querendo com isso dizer que a cultura comega a ser reconhecida como dimensao
indispensavel para se ultrapassar uma concepgao economicista de desenvolvimento.
Para que o debate sobre a relagdo cultura/economia ndo fique afogado entre argumentos
frequentemente contraditorios e, algumas vezes, assentes em meros juizos de valor, ¢é
necessaria uma reflexividade vigilante.

Relativamente ao tema aqui implicado (Politicas Culturais) e a relagdo alvo de debate, o
exercicio dessa reflexividade vigilante parece ter de passar, inevitavelmente, pela
aproximagdo entre dois campos — o das ditas Politicas Culturais e o das Ciéncias
Sociais. Aproximagdo que se vem progressivamente verificando sobretudo a partir da
ultima década e que, em principio, visa corresponder a expectativas de ambos os
campos — pelo lado das Politicas Culturais, dispor de informac¢do mais rigorosa em que
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critico mais interventivo, associado a produg¢do de conhecimentos que lhes cabe
produzir.

O que aqui e agora vos vou propor ndo pretende ser mais do que um exercicio reflexivo,
tendo como pano de fundo a dita aproximagdo entre aqueles campos. Neste sentido,
comegarei por convocar dois autores (da area das C.S.), muito diferentes um do outro
quer pela época em que viveram e trabalharam, quer pela natureza das suas abordagens
tedrico-metodolodgicas. Poderia ter escolhido convocar ndo sei quantos outros... Escolhi
estes. Por me parecer que seriam particularmente uteis para ajudar a despoletar
determinadas questdes que me suscita a relagdo cultura/economia (relagdo que, note-se,
vejo com um olhar de socidloga da cultura sem formagao econdmica).

Estes autores emblematicos de que me vou servir s3o Bourdieu e Sombart (o primeiro
trabalhou nos finais do séc. XX e o segundo no inicio do mesmo século). Incluia-os, em
regra, na bibliografia da cadeira de Sociologia da Cultura que abri no ISCTE nos
tempos idos de 1983. Pouco se falava, entdo, de politicas culturais, em Portugal. No
entanto, recordo-me de, cerca de 10 anos depois, ter organizado um coléquio
internacional, porventura o primeiro no nosso pais sobre o tema Cultura & Economia,
que curiosamente foi muito participado. Mas voltemos aos dois autores e vamos as
razdes por que 0s convoco aqui.

Quanto ao que estd mais perto do nosso presente — Bourdieu — escolhi-o pelo seu
combate socioldgico contra as teorias ‘puras’ da culturas e da arte, um combate em que
ele usou e ousou uma linguagem ‘desencantatéria’ como escreveu em 1982 (no seu
texto sobre o campo literdrio), era uma “linguagem da economia e da actividade
industrial, com todas essas palavras grosseiras e rigorosamente banidas do discurso de
bonne compagnie — producao, consumo, oferta e procura, capital, interesse € mercado.”
Com efeito, o uso de tais nogdes no estudo das actividades artisticas suscitava entao
verdadeiro escandalo, como varias vezes me foi possivel verificar.

Bourdieu trouxe-nos novos instrumentos para uma nova teoria da cultura em que usou
conceitos importados da ciéncia econdmica sem que perdesse de vista as especificidades
do seu objecto de estudo.

Quando, através da famosa denegagdo do economico, denunciou essa forma ideoldgica
de legitima¢do interiorizada por muitos agentes dentre e fora do campo cultural e
artistico, Bourdieu ndo estava de modo algum, como ¢ 6bvio, a encaminhar-nos no
sentido de uma economizagdo da cultura mas sim a permitir-nos identificar o que
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um posicionamento critico capaz de contrariar dinamicas de naturalizacdo/ocultagao
como as que vemos ainda hoje actuar, designadamente através de uma visao encantada
da criagdo cultural e artistica — a ‘illusio artistica’ — que ignora as suas objectivas
condi¢des de producdo. Ao mesmo tempo, para la da propria desocultacdo da negagao
do econdmico, ele preocupou-se também em denunciar estratégias de
instrumentalizagdo que, por sua vez, relevam da ‘illusio economicista’, em que o
interesse econdmico se reduz ao seu sentido mais estrito (de maximizagao do lucro
monetario).

Falando de aproximacdo entre C.S. e Politicas Culturais, e quando o tema em causa € o
da relag@o cultura/economia, julgo que se entendera porque fui convocar Bourdieu — ele
funciona como um caso exemplar de reflexividade critica que continua hoje a ser
estimulante, independentemente de alguns elementos do seu contributo poderem ser
controversos.

Passando ao outro autor, Sombart, s3o outros os motivos por que o convoquei. Talvez o
principal tenha a ver com a relativizagdo que a sua abordagem histdrico-sociologica traz
ao nosso olhar sobre a relagdo cultura/economia. Estou a pensar no seu fascinante
estudo Luxo e capitalismo que nos conduz pelo fendmeno do crescimento das cidades
nos sécs. XVI, XVII e XVIIIL, onde florescia o luxo por ele considerado elemento
gerador do capitalismo, mercé da influéncia que o aparecimento de um notavel consumo
de luxo exerceu sobre a organizacao do que iria ser a producao industrial.

Na verdade, ele falava de luxo e ndo precisamente de cultura mas vale a pena ndo perder
de vista como aquele e esta se t€ém combinado, ou até sobreposto, ao longo dos tempos.
Permitam-me que recorde como Sombart definia a sua noc¢do de luxo, distinguindo dois
sentidos: o quantitativo € o qualitativo — o primeiro ¢ 0 mesmo que esbanjamento de
bens; o segundo ¢ consumo de bens de qualidade superior. Em regra, o luxo retine os
dois sentidos mas € no seu aspecto qualitativo que ele d& lugar ao requinte que “nasce
do puro recreio e gozo dos sentidos.” Nesta linha, estd-se muito proximo da cultura,
embora esta também integre outros elementos de diferente natureza. De notar ainda que
“requinte significa aumento de despesas com o trabalho necessario para a produ¢ao do
objecto.” Esta objectivacdo do luxo, segundo Sombart, transformou-o de improdutivo
em produtivo, ou seja, passou a empregar bragos no sentido capitalista.

Entra-se, assim, no sector das industrias do luxo. Se quisermos pegar na lista destas
industrias a que Sombart associa a génese do capitalismo (aten¢do que ele acrescenta
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trata-se das industrias de produ¢do de armamentos), mas se, como dizia, pegassemos na
lista das industrias de luxo — manufacturas da seda, rendas, porcelanas, cristais,
trabalhos de ouro e prata, etc. — e quizessemos fazer uma outra lista actualizada para o
actual capitalismo da ‘globalizacao’, deparar-nos-iamos com varias questdes curiosas.
Para j&, uma dessas questdes teria a ver com o facto de algumas industrias, consideradas
de luxo na lista de Sombart, terem deixado de o ser porque a venda macica de artigos
para um mercado alargado, que ndo existia na génese do capitalismo, passou a ser
possivel (alids, alargou-se hoje quase a nivel global), e nesse mercado passaram a
contar-se alguns dos referidos bens de luxo, agora democratizados, se assim podemos
dizer (o que veio implicar, ndo raro, a perda de algum requinte...)

Uma outra questdo que a actualizagdo da lista pode levantar, ¢ a que remete para a
actual importancia das industrias culturais, criativas, ou de contetdos, cujo papel no
‘capitalismo global’ parece estar a assumir um relevo comparavel ao que as industrias
de luxo tinham no capitalismo inicial (esta €, desde ja, uma hipdtese para que Sombart
nos encaminha).

Nos relatorios produzidos no ambito das organizagdes internacionais (Comissao
Europeia, UNESCO, etc.), cada vez mais se v€ afirmar a importancia da contribui¢do
para a economia do sector cultural ou do sector cultural & criativo, segundo uma mais
recente designacdo. Esta contribui¢do pode ser directa, através de bens ou servigos
culturais, particularmente os que integram as ditas industrias culturais (i.c.) e sdo
produzidos para o mercado alargado (sendo, neste caso, mais facil quantificar o impacto
economico da cultura). Por outro lado, ha também a contribuicao indirecta, através de
sectores ndo propriamente culturais — caso das TIC que se prevé representarem, muito
em breve 25% do crescimento econdémico na UE. E ¢ necessario ndo perder de vista,
que o crescente peso das novas TIC depende do desenvolvimento do sector das i.c. uma
vez que, sem contetidos atraentes, que aconteceria a banda larga, TV digital, telemdveis
3* Geragao, etc.? Nao haveria préstimo para grande parte das TIC. De resto, deve antes
falar-se de interdependéncia (entre as TIC e as i.c.) visto que também sobre estas
ultimas se tem feito sentir os impactos das novas tecnologias, ndo s6 em termos
econémicos mas até mesmo no que respeita as proprias caracteristicas das producdes
artisticas (tenha-se em conta as manifestagdes da cultura digital ou das new media arts
que incorporam novos suportes viabilizados pelas TIC).

Estava ha pouco a esbogar uma espécie de confronto entre alguns aspectos da relagdo
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cultura/economia, no presente, através da importancia crescente do sector cult. &
criativo em geral e das i.c. em particular. Este confronto (e espero que me seja perdoada
alguma leveza e ironia com que o fago) ndo pode, claro estd, fazer-nos esquecer as
enormes diferencas entre os dois momentos histéricos em causa. Trata-se, meramente
de um jogo de aproximagdo/afastamento que propicia, julgo, uma mais clara
identificacdo de determinados aspectos que me interessa destacar aqui. Aludi ja a
correspondéncia que, até certo ponto, e tomadas as devidas reservas, podemos
estabelecer entre o actual sector das 1. cult. e o sector das ind. de luxo. Nesta mesma
linha, ha um outro aspecto em que também valera a pena atentar: estou agora a pensar
na ‘correspondéncia’ entre o circuito de desenvolvimento que Sombart desenha no Luxo
e Capitalismo e o circuito de desenvolvimento tragado para o presente por um autor
como R. Florida.

Muito sumariamente, o primeiro circuito € este: no inicio do capitalismo, as cidades
desenvolvem-se porque nelas reside o nimero mais elevado de grandes consumidores —
sdo as elites aristocraticas e as novas elites burguesas (os grandes senhores, os principes,
a classe eclesidstica, a alta finanga), ou seja, mais ou menos 0s grupos sociais que
Veblen ja tinha designado como ‘classe ociosa’; por sua vez, estas elites afluem as
cidades porque nelas se concentram ‘“as amenidades mais atraentes”. Passando ao
presente, destaco a abordagem do referido Richard Florida que ¢ varias vezes citado no
Relatorio “The Economy of Culture in Europe”, documento preparado em Out. 2006
pela KEA para a Comissdo Europeia e ja bastante divulgado em Portugal. Em estudos
recentes (2002, 2004), Florida apresentou a nog¢do de ‘classe criativa’, nocdo bem
ajustada a hoje chamada ‘economia criativa’. A ‘classe criativa’ j& ndo ¢ uma ‘classe
ociosa’ mas um conjunto que abarca profissionais qualificados, onde estdo incluidos
académicos, quadros superiores de administracdo, bem como artistas e profissionais da
cultura.

Diferentemente da ‘classe ociosa’, a ‘classe criativa’ importa ndo apenas como
consumidora mas também como produtora. E o circuito de desenvolvimento agora
desenha-se assim: os elementos da classe criativa afluem as cidades que oferecem
‘amenidades’ associadas a estilos de vida de elevada qualidade e oportunidades de
emprego qualificado; estas cidades desenvolvem-se crescentemente porque a elas
afluem aqueles elementos, capazes de contribuir com o seu trabalho criativo e inovador
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em que a criatividade surge como garante de desenvolvimento, a ‘classe criativa’ de
Florida figura como protagonista central.

A partir deste jogo de aproximagdo/afastamento que tenho vindo a explorar
relativamente aos dois momentos historicos em foco, chegou a altura de destacar e
sintetizar determinados aspectos de diferenciacao para depois nos fixarmos no presente.
Assim, de um quadro onde sobressaiam as ind. de luxo reservadas a ‘classe ociosa’,
aquelas e esta associadas ao crescimento das cidades e a animacdo dos mercados,
passou-se a um outro quadro onde, por sua vez, sobressaem as ind. cult. e criativas
associadas a ‘classe criativa’, aquelas e esta associadas a estratégias de desenvolvimento
sustentado. A longa passagem de um para outro quadro precisou, entre muitas outras
coisas, que se constituisse um mercado alargado para os bens e servigos culturais que ¢
indissociavel de um processo de democratizagdo cultural (chamemos-lhe assim por
muitas reservas que ainda haja a fazer-lhe), processo a que nao foi alheio o alargamento
do direito ao ocio e do direito a educagdo. Dentro do quadro actual da relagdo
cultura/economia, as exigéncias de animagdo do mercado, por um lado, e de
qualificacdo da cultura e pela cultura, por outro, ndo sdo separaveis, 0 que nao quer
dizer que a relagdo seja pacifica — e esta indissociabilidade constitui, sem davida, um
aspecto fundamental de diferenciag@o entre os dois momentos historicos.

Um outro aspecto muito importante releva de uma perspectiva que julgo ser a que
orienta o citado relatério “Economy of Culture”, em que a criatividade ¢ definida como
um processo de interacgdes, em termos pluridimensionais — criatividade cultural,
artistica, econdmica, cientifica e tecnologica.

Esta perspectiva, alids, ndo ¢ alheia as recomendacdes do novo discurso sobre a
“economia criativa” que vao no sentido de valorizar o interesse de uma articulagao entre
dois vectores — o artistico-cultural e o cientifico-tecnoldgico — para uma estratégia de
desenvolvimento sustentado. Se, por um lado, como ja disse noutro lugar, no caso deste
ultimo vector — cient.-tecnol. — tal valorizagdo j& se verifica h4 alguns anos, por outro
lado, a inclusdo do vector artistico-cultural e a necessaria articulagao dos dois vectores
marcam uma mudanga recente (talvez, por enquanto, mais a nivel do discurso do que de
efectivas praticas...).

Acontece que a relevancia que vemos atribuida a ‘classe criativa’ vai de certo modo, ao
encontro desta ideia de articulagdo dos dois referidos vectores, visto que integra
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reclamado hoje para sectores que nao ja apenas os da actividade artistica propriamente
dita.

Todas estas consideragdes tém incidéncias tanto sobre o campo das politicas publicas (e
das politicas culturais especificamente) como sobre o campo das C.S., o que leva a
colocar alguns requisitos e a dar conta de algumas preocupagoes.

Ha dois requisitos que me parecem prioritdrios — um consiste na necessidade de
inovagdo e criatividade no préprio modo de conceber e aplicar as ditas politicas,
fundamentalmente através da pratica de uma politica integrada — a nivel das relagdes
entre os diferentes ministérios, entre poder central e local, entre sectores publico,
privado e 3° sector (hoje, mais do que nunca, continuar a fazer politicas sectoriais
compartimentadas ¢ absurdo e nocivo).

O outro requisito ¢ condigdo necessaria do anterior — pressupde a utilizagdo, por parte
das politicas, de uma informacao cientifica, rigorosa e adequada.

E de insistir nestes atributos — rigorosa e adequada — para niio se cair em cientifismos
redutores com efeitos de legitimagao ilusoria (de reafirmar, neste ponto, a necessidade
da reflexividade critica...).

Nesse sentido, detenhamo-nos um pouco na novissima designagao do sector cultural —
sector cultural & criativo. Sem entrar agora no debate sobre as variantes que a
designagdo pode apresentar, ela inclui, regra geral, um niicleo que integra artes visuais,
artes do espectaculo e patriménio; um sector das ind. cult. e ainda um sector de outras
ind. que, sem serem propriamente cult., ndo deixam de integrar uma parte consideravel
de trabalho criativo (ind. téxtil, por exemplo) ou de estar relacionadas com subsectores
cult. e artist. (as ind. das TIC, por exemplo). Logo, a nova designa¢do do sector traz um
alargamento interessante — e, vamos 14, bastante conveniente para o peso relativo da
cultura na relagdo cultura/economia. E ¢ um alargamento que tem efeitos, naturalmente,
sobre o emprego cultural ndo s6 como ¢ 6bvio, no que respeita ao seu proprio volume
mas também no que respeita a natureza da sua composi¢do. Repare-se que o discurso
europeu sobre politicas de desenvolvimento que reclama centralidade crescente para o
sector cult. & criativo e para a correspondente ‘classe criativa’, reclama igualmente a
indispensavel qualificagdo profissional do sector.

E temos aqui implicadas varias questdes a ndo perder de vista, com particular destaque,
nesta minha exposi¢do, para questdes de medida e questdes de contexto.

Quanto as questdes de medida, veja-se, por exemplo, o indice de criatividade que o ja
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para avaliar a competitividade dos varios paises na era da economia criativa. Sem querer
perder aqui demasiado tempo com esta matéria, direi apenas que ¢ um complicado
indice que combina indices de talento, tecnologia e tolerancia e envolve valores tais
como percentagem de ocupacdes criativas no total do emprego, percentagens de
populagcdo com ensino superior, custos em I&D em percentagem do PIB, numero de
patentes em alta tecnologia etc., etc. Para 14 do valor indicativo que o dito indice
naturalmente tem, na verdade ele pode ser perigosamente ameacador. Desde logo, ¢
conhecida a dificuldade de comparar, entre si, valores fornecidos por diferentes paises
(resultara claro quais as categorias que cada pais inclui nas chamadas ocupagdes
criativas e com que valor relativo ai figuram? A ‘classe criativa’ pode ser um grande
saco que ndo se sabe bem o que tem...)

Dificuldades igualmente no que respeita a desejada qualificacdo da ‘classe criativa’ —
veja-se, por exemplo, o indicador percentagem de individuos com nivel de ensino
superior no total do emprego cultural — em que medida esse nivel correspondera
efectivamente a uma formagao qualificada nos termos pretendidos, isto ¢, uma formagao
actualizada e aberta a inovagao? Quantos cursos superiores nao estao hoje arredados
destas pretensdes! Nestas questdes de medida, ¢ de citar a famosa frase de Einstein
“Nem tudo o que ¢ importante se pode medir, nem tudo o que se pode medir ¢é
importante”...

Para além disso, o problema de fundo ¢: qual o significado de um tal indice se ndo se
fizer acompanhar do conhecimento do que € constitutivo do campo cultural em causa e
do campo das politicas que sobre ele actuam?

O que nos da passagem para as questdes de contexto, em que ¢ imprescindivel atender a
determinados aspectos para procurar perceber o alcance da afirmagdo da actual
centralidade do sector cultural & criativo e da ‘classe criativa’. Uma vez mais, politica
cultural e reflexividade critica ndo podem alhear-se. Veja-se, por exemplo, uma
tendéncia do mercado de emprego cultural que vai no sentido da multiplicagdo de
situagdes classificadas como de trabalhador independente, pequeno patrdo de micro-
empresa (fala-se hoje muito da nova figura do artista empresario de si mesmo). Sem que
esta seja uma tendéncia especifica do sector do emprego cultural, ela parece ser aqui
particularmente acentuada. A flexibilidade de que as pequenissimas entidades culturais
e artisticas se revestem tem, sem duvida, aberto oportunidades para realizar projectos
que fora delas seriam invidveis. Mas, como bem se sabe, essa flexibilidade ¢

frequentemente dobrada do seu reverso que 4 a precaridade.



As politicas culturais (e nao so estas) terdo de se dotar da necessaria informacao sobre a
evolucdo e implicacdes destas tendéncias e de tracar estratégias adequadas que
concorram para gerir a incerteza do mercado.

Reportando-me a um estudo que fizemos no OAC, ha 1 ano e meio, no ambito de um
conjunto de “Contribui¢des para a formulagdo de politicas publicas no horizonte 20137,
recordo que a multi-actividade ou a diversificacdo de competéncias ¢ uma componente
das novas formas atipicas de organizacdo do trabalho no sector cultural e artistico. Mas
¢ preciso ndo esquecer também que a triade de que hoje tanto se vem falando
(criatividade-inovacao-competitividade) s6 € compativel com um elevado nivel de
formagdo. Integragdo de recursos humanos qualificados e de novas tecnologias
apresenta-se como a pedra de toque para que a flexibilizagdo ndo incorra nos riscos da
precarizagao.

Ha novas dinamicas e novas estratégias, que a nivel global do espago cultural europeu
se desenham, e que assumem configura¢des especificas a nivel do espago cultural de
cada pais — nem umas nem outras podem ser ignoradas.

S6 a titulo de ilustragdo destas questdes de contexto a que venho aludindo, e para
terminar, refiro muito rapidamente algumas indicagdes do ja citado estudo do OAC.
Indicagdes que apontam para uma rentabilizacdo de possiveis que em cada pais devem
ser identificados. Por exemplo, no caso portugués, poder-se-ia explorar mercados cult.
alternativos em vez de mercados do mainstream onde facilmente submergimos; poder-
se-1a explorar nichos de mercado através das novas tecnologias; poder-se-ia apostar na
qualificacdo e sustentabilidade dos investimentos de pequenas entidades culturais e
artisticas, etc. etc.

Mas nao estd nos meus propdsitos prosseguir aqui pelas vias que nesse estudo do OAC
se tracam e que podem ser consultadas por quem esteja interessado.

Quis tao so fazer um exercicio sumario, como disse no principio, de reflexao a volta da
relag¢do cultura/economia, procurando passar ao lado tanto da i//usio economicista como
da illusio artistica.

Agradeco a vossa paciéncia.

Maria de Lourdes Lima dos Santos
Presidente do Observatorio das Actividades Culturais
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