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1. Situación de partida. Modelo de política cultural y estructura administrativa.

Contenidos:

1. Situación de partida. Modelo de política cultural y estructura administrativa.

2. El modelo de las industrias culturales.

3. Líneas generales de política cultural de apoyo a la creación y a las industrias 
culturales.



1. Bajo nivel de desarrollo económico.

2. Situación periférica frente a los ejes de creación y circulación cultural.
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2. Situación periférica frente a los ejes de creación y circulación cultural.

3. Débil urbanización. Gran dispersión de la población.

4. Lengua y cultura propia.

5. Descentralización administrativa.



ENTORNO POLÍTICO CULTURAL 2ENTORNO POLÍTICO CULTURAL 2ENTORNO POLÍTICO CULTURAL 2ENTORNO POLÍTICO CULTURAL 2

Gestión no  
profesionalizada

Microempresas poco 
capitalizadas

Mercado laboral        precario

Dependencia del sector 
público

Inmovilismo                
Falta de renovación

Falta de orientación hacia los 
mercados exteriores
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Modelo de oferta.

Basado en el apoyo a la creación.

Modelo de demanda.

Basado en el apoyo a la exhibición.

Modelo francés/portugués Modelo español

Basado en el apoyo a la creación.

Figura central del artista.

Infraestructuras de apoyo a la creación.

Relaciones fuera del mercado.

Movilidad del artista.

Basado en el apoyo a la exhibición.

Empresas culturales.

Infraestructuras de exhibición.

Mercado imperfecto.

Gira/programación.

Déficit de movilidad/visibilidad.     
Debilidad de las programaciones.

Déficit de infraestructuras y servicios de 
apoyo a la creación.
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Administración local

Consejería de Cultura

D.G. de Cultura

Centro Dramático Galego.   IGAEM

Fundaciones privadas

Consejería de Cultura

D.G. de Patrimonio

Centro Dramático Galego.   IGAEM

D.G. de Comunicación audiovisual

Ministerio de Cultura
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SERVICIO PÚBLICO                      
La Cultura como eje central del 

sistema de bienestar
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DIRECCIÓN GENERAL DE CULTURA                  

INDUSTRIAS CULTURALES             
La Cultura como sector económico 

estratégico

CREACIÓN                                          
La Cultura como expresión 

ciudadana y elemento de identidad 
colectiva
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AGADIC                        

FUNDACIÓN CIUDAD DE LA CULTURA                       
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1ª IDEA FUERZA

Administración Crear un marco favorable para 
el crecimiento

Sector cultural Asumir el protagonismo del 
crecimiento.

CAMBIO CULTURAL

3ª IDEA FUERZA
COMPETITIVIDAD E INNOVACIÓN

Empresas orientadas a la administración. Producción.

Empresas capaces de generar riqueza. Distribución.

Sector cultural crecimiento.
CAMBIO CULTURAL

2ª IDEA FUERZA
NO AL PROTECCIONISMO

La diferencia como coartada.

La diferencia como ventaja competitiva
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Innovación, talento, juventud.

CREACIÓN

INDUSTRIA

Unidades de producción

Excelencia artística

AGADIC.

Competencia.

Estructuras productivas.

BÚSQUEDA Y DESARROLLO DEL TALENTO

FORTALECIMIENTO DE ESTRUCTURAS PRODUCTIVAS



APOYO A LOS CREADORES APOYO A LOS CREADORES APOYO A LOS CREADORES APOYO A LOS CREADORES 

FORMACIÓN Ayudas para la realización de acciones de formación no 
reglada en el exterior.1

RESIDENCIAS ARTÍSTICAS

Programa de apoyo a proyectos de investigación 
/creación mediante la puesta a disposición de espacios 2 RESIDENCIAS ARTÍSTICAS /creación mediante la puesta a disposición de espacios 
de trabajo, apoyo técnico y económico y tutoría 
artística. Presentación de los trabajos.

2

COPRODUCCIONES
Programa de apoyo a proyectos creativos que combina 
el apoyo económico y la prestación de servicios 
complementarios.

3

ACCIONES SINGULARES
Presencia en eventos (festivales, muestras) de especial 
relevancia artística.                                          
Encuentros y congresos (MOV’S).

4
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ESTABILIDAD

Incremento de las ayudas directas. Bianualidad.

1 Compañías residentes.

Negociación colectiva.

COMPETENCIA

Distribución.

2 Niveles de asistencia de públicos.COMPETENCIA2 Niveles de asistencia de públicos.

Nivel de satisfacción del público.

MODERNIZACIÓN Y MEJORA
Formación (producción/gestión empresarial).

3 Planes de mejora empresarial.

Nuevas formas de financiación (crédito cultura).
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MERCADOS
Estructuración/potenciación de redes de distribución.

4
Comunicación.

PROMOCIÓN EXTERIOR

Indicador de competitividad.

5 Ayudas a costes asociados.PROMOCIÓN EXTERIOR5 Ayudas a costes asociados.

Acción cooperativa/presencia institucional.
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